SERVICO PUBLICO FEDERAL

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAQ, CIENCIA E TECNOLOGIA
DO RIO GRANDE DO SUL - IFRS
CONSELHO SUPERIOR

Resolugiio n° 125, de 26 de outubro de 2010.

A Presidente do Conselho Superior do Institute Federal de Educacio,
Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul - IFRS, no uso de suas atribuigdes,
RESOLVE:

Art. 1° - Aprovar ad referendum do Conselho Superior o Projeto Pedagdgico do
Curso Superior de Tecnologia em Marketing, a ser ofertado no Campus Erechim, e
autorizar o seu funcionamento a partir do primeiro semestre do ano de 2011, com a
seguinte estrutura:

Curso Superior de Tecnologia em Marketing

Tipo: Tecnélogo

Modalidade: Presencial

Denominacio do curso: Curso Superior de Tecnologia em Marketing
Habilitacdo: Tecnologo em Marketing

Local de oferta: IFRS- Campus Erechim-RS

Turno de funcionamento: Integral

Tempo de integralizagfo: 4 Semestres

Numero de vagas: 50

Periodicidade de oferta: Anual

Carga horaria total: 1736 Horas

Carga horaria de Trabalho de Concluséo de Curso: 144 Horas

ORGANIZAGAQO CURRICULAR
Semestres | N° Disciplinas CH Pré-requisitos

1 [ntrodugdo & Administragdo 72

2 Matemética Aplicada 36

3 [novag8o e Tecnologia 36

. 4 Fundamentos de Economia 72
L 5 [Introdugdo ao Marketing 72
6 [nformatica Bésica 36

7 Metodologia Cientifica 36

8 |Comportamento Organizacional 36

9 [Leitura e Produgdo Textual 36




'Carga horidria total do semestre:

432

10 [Comportamento do Consumidor 36 5
11 |Pesquisa de Marketing 72 5
12 Metodologia da Pesquisa 36 7
13 Marketing de Relacionamento 36 5
2° 14 [Estatistica 72
15 Matemética Financeira 36
16 iGestdo de Producdo e Operagdes 36
17 Gestdo Estratégica I 36 1
18 {Projeto Integrador 72 1,3,4,5e8*
Carga hordria total do semestre: = 432 ] R
19 [Desenvolvimento ¢ Gestdo de Produtos 36 5
20 |Gestfio Estratégica II 36 17
21 Direito do Consumidor 36
22 |Comunicacgio Integrada de Marketing 72 5
23 |Gestdo de Canais de Distribuigéo 36 5
3° 24 Negdcios Internacionais 36 1
25 [Estratégias de Precificagdo 36 15
26 [Finangas Corporativas 36 15
27 |Gestdo de Compras e Logistica 36 1
28 [Disciplina Complementar | 36
_Carga horiria total do semestre: - . - 39 | - .
29 Marketing Estratégico 72 20
30 Marketing Internacional 36 5
31 Marketing Digital 36 5
32 Direito Empresarial 36
40 33 |Sistemas de Informagdes de Marketing 36
34 [Processo Decisério 36
35 [Etica e Sociedade 36
36 [Disciplina Complementar 11 36
7 18, 19, 20, 21, 22, 23,
37 [Projeto Integrador II 24,25,26e 27 **
Carga hordria total do sem'estre'- ' 3% | .o
Subtotal d¢ horas-do Curso - | 1656
Atividades Curriculares Complementares 80
- Total de horas do Curso . . Lo | 17360

Art. 2° - Esta Resolugfio entra em vigor nesta data.

Presidente do Conselho Superior




