MINISTERIO DA EDUCACAO
Secretaria de Educacédo Profissional e Tecnoldgica
Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul
Conselho Superior

Resolucdo n° 069, de 15 de agosto de 2017.

O Presidente em exercicio do Conselho Superior do Instituto Federal de Educacao,
Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul - IFRS, considerando o que foi deliberado na
reunido deste Conselho realizada em 15/08/2017, no Campus Bento Gongalves, no uso de
suas atribuicdes, RESOLVE:

Art. 1° Aprovar as alteracdes no Projeto Pedagodgico do Curso Superior de
Tecnologia em Marketing, ofertado pelo Campus Erechim, que passara a vigorar a partir do
primeiro semestre de 2018, com a seguinte estrutura, representagao gréafica e matriz curricular:

Denominagéo do curso: Curso Superior de Tecnologia em Marketing
Forma da oferta do curso: Tecnologia

Modalidade: Presencial

Habilitagdo: Tecnologo em Marketing

Local de oferta: Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul
(IFRS) - Campus Erechim

Turno de Funcionamento: Noturno

Numero de vagas: 50

Periodicidade de Oferta: Anual

Carga Horaria Total: 1770 horas reldgio

Mantida: IFRS

Tempo de integralizac&o do curso: 5 semestres

Tempo maximo de integralizagdo: 10 semestres
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Representacéo Grafica

1° Semestre 2° Semestre 3° Semestre 4° Semestre 5° Semestre
! l ! ! !
Administracdo e | Comportamento Pesquisa de Direito Marketing Digital e
Empreendedorismo| Organizacional Marketing Empresarial Redes Sociais
! l ! ! !
~ Gestéo de Comunicacédo
Introducao ao
. Produtos e Integrada de
Marketing .
Marcas Marketing
! l ! ! !
Sistemas de Canais de .
Fundamentos de | Fundamentos de ~ . Marketing
. . Informacéo de Marketing e .
Economia Financas . S Estratégico
Marketing Distribuicéo
! l ! ! !
. . Métodos
Marketing de Marketing o
. . . Quantitativos em
Servigos e Varejo| Internacional .
Marketing
l ! ! !
Estratégias de
Comportamento g Gestéo :
. Custos e L Optativa Il
do Consumidor o Estratégica
Precificacao
! !
Marketing de .
. g Optativa |
Relacionamento

Atividades Curriculares Complementares — 120 horas

Total de Horas do Curso — 1.770 horas/relégio
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Legenda

Componentes Curriculares Profissionalizantes

-Componentes Curriculares Basicos

Componentes Curriculares Optativos

Matriz Curricular

Semestre| N° Componente Curricular Horas | C.H. C.H. | Horas |Aulana Pré-
Reldgio | Tedrica | Pratica | Aula |semana| requisitos
1 |Administracdo e Empreendedorismo 66 54 12 80 4
2 |Matemética Aplicada 66 60 6 80 4
3 |Metodologia Cientifica 33 33 0 40 2
4 |Introducdo ao Marketing 66 54 12 80 4
5 |Informéatica Aplicada ao Marketing 33 30 03 40 2
1° 6 [Fundamentos de Economia 66 58 8 80 4
Carga horéria total do semestre 330 400
7 |Comportamento Organizacional 33 33 0 40 2
8 |Metodologia da Pesquisa 33 17 16 40 2
9 |Fundamentos de Finangas 66 50 16 80 4
10 |Comportamento do Consumidor 66 50 16 80 4 Introdugéo
20 ao
Marketing
11 |Marketing de Servicos e Varejo 66 50 16 80 4 Introducéo
ao
Marketing
12 |Leitura e Producéo Textual 66 33 33 80 4
Carga horaria total do semestre 330 400
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13 [Pesquisa de Marketing 66 33 33 80 4 Introdugéo
ao
Marketing
14 |Estatistica 66 50 16 80 4
15 |[Sistemas de Informag&o de Marketing 66 60 06 80 4
30
16 |Marketing Internacional 33 30 3 40 2 Introducéo
ao
Marketing
17 |Estratégias de Custos e Precificacdo 66 33 33 80 4
18 |Marketing de Relacionamento 33 33 0 40 2
Carga horéria total do semestre 330 400
19 |Direito Empresarial 66 60 6 80 4
20 |Gestéo de Produtos e Marcas 66 50 16 80 4 Introdugéo
ao
Marketing
21 |Canais de Marketing e Distribuigdo 33 17 16 40 2
40
22 |Métodos Quantitativos em Marketing 66 50 16 80 4 Estatistica
23 |Gestdo Estratégica 66 33 33 80 4
24 |Optativa | 33 - - 40 2 *
Carga horéria total do semestre 330 400
25 |Marketing Digital e Redes Sociais 66 50 16 80 4 Introdugéo
ao
Marketing e
Informética
Aplicada ao
Marketing
50
26 |Comunicagéo Integrada de Marketing 66 33 33 80 4 Introducéo
ao
Marketing
27 |Marketing Estratégico 66 33 33 80 4 Gestéo
Estratégica
28 |Etica e Sociedade 33 20 13 40 2
29 |Seminarios em Marketing 66 0 66 80 4 **
30 [Optativa ll 33 - - 40 2
Carga horéria total do semestre 330 400
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Sub total de horas do Curso 1650 2.000
Atividades Curriculares Complementares 120 144
Carga horéaria total do curso 1.770 2.144

*O componente curricular optativo de Libras sera ofertado no 4° semestre dentre outros Componentes Curriculares optativos.
**Estard apto a matricular-se no componente curricular Seminarios em Marketing os estudantes que tenham cursado com
aprovacdo os componentes curriculares: Introducdo ao Marketing, Metodologia da Pesquisa, Pesquisa de Marketing, Gestéo de
Produtos e Marcas, Métodos Quantitativos em Marketing e Gestédo Estratégica e, ainda, o estudante deve ter cursado com
aprovacao ou estar matriculado nos componentes curriculares: Comunicagéo Integrada de Marketing e Marketing Estratégico.
Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (ENADE), componente curricular obrigatorio para a concluséo do curso, instituido

pela Lei n® 10.861 de 14/04/2004.

Componentes Curriculares Carga Horaria Percentual
Basicos 330h 18,64%
Profissionalizantes 1.254h 70,85%
Optativos 66h 3,73%
Atividades Curriculares Complementares 120h 6,78%
Total Geral 1.770h 100%

e Componentes Curriculares Optativos do Curso Superior de Tecnologia em Marketing com

possibilidade de oferta no 4° Semestre.

C.H. C.H. Horas | Aulana Pré-
Componente Curricular Horas o i "
Rel6gio Teorica | Pratica Aula |semana |requisitos
Marketing Social 33 33 0 40 2
Marketing Verde e Consumo 33 33 0 40 2
Sustentavel
Marketing no Agronegécio 33 33 0 40 2
Logistica Empresarial 33 33 0 40 2
Topicos Especiais em Marketing 33 33 0 40 2
Introducao a Publicidade e 33 30 3 40 2
Propaganda
Simulacéo Gerencial | 33 8 25 40 2
Plano de Negécios 33 20 13 40 2
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Processo Decisorio 33 30 3 40 2
Estratégias e Gestao de Vendas 33 30 3 40 2
Gestéo da Producédo e Operacdes 33 30 3 40 2
Negdcios Internacionais 33 30 3 40 2
Engenharia e Seguranca do Trabalho 33 30 3 40 2
Educacado Ambiental 33 33 0 40 2
Sistemas de Qualidade 33 30 3 40 2
Inovacao e Propriedade Intelectual 33 33 0 40 2
Inglés | 33 20 13 40 2
Espanhol | 33 20 13 40 2

e Componentes Curriculares Optativos

possibilidade de oferta no 5° Semestre.

do Curso Superior de Tecnologia em Marketing com

Componente Curricular Ri?égzi;o T(Sc';ﬂ(.:a P:;;I(;a TL:;S ?:*aa:: reqzzgi-tos
Marketing Social 33 33 0 40 2
Marketing Verde e Consumo 33 33 0 40 2
Sustentéavel
Marketing no Agronegécio 33 33 0 40 2
Logistica Empresarial 33 33 0 40 2
Topicos Especiais em Marketing 33 33 0 40 2
Introducao a Publicidade e 33 30 3 40 2
Propaganda
Simulacédo Gerencial Il 33 0 33 40 2 Simulacéo |
Plano de Negdcios 33 20 13 40 2
Processo Decisorio 33 30 3 40 2
Estratégias e Gestao de Vendas 33 30 3 40 2
Gestéo da Producédo e Operacdes 33 30 3 40 2
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Negdcios Internacionais 33 30 3 40 2

Engenharia e Seguranca do Trabalho 33 30 3 40 2

Educacao Ambiental 33 33 0 40 2

Sistemas de Qualidade 33 30 3 40 2

Inovacao e Propriedade Intelectual 33 33 0 40 2

Inglés I 33 20 13 40 2 Inglés |
Espanhol 1l 33 20 13 40 2 Espanhol |
Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS) 33 25 8 40 2

Art. 2° Esta Resolugéo entra em vigor nesta data.

José Eli Santos dos Santos
Presidente em exercicio do Conselho Superior IFRS




