O GLOBO | quarta-feira 4.1.2023

Economia | 15

Rede que liga
estudantes e
empresas gera
impacto social

Projetos envolvem 30 mil universitarios
no pais e alteram arealidade em regides
produtoras como as de acai no Maranhdo
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RAs margens da BR-153, a ro-

dovia  Belém-Brasilia,
mais precisamente na altura
do quilémetro 1.700, vivem
cercade 90 familias cujarenda
vem exclusivamente da extra-
¢do do acai. Como a produgao
do fruto é sazonal, a subsistén-
cia esta assegurada por apenas
seis meses. Além disso, 0 am-
biente no entorno da Associa-
¢ao dos Extrativistas de Acai
doKm1.700, perto de Impera-
triz, no Maranhao, era tingido
de roxo, resultado do descarte
dos carocos das frutas.

A situagdo comegou a mu-
dar ha quatro anos com a che-
gada de 15 universitarios da
Faculdade de Imperatriz (Fa-
cimp)de graduagdestaodiver-
sas como Medicina, Engenha-

ria, Administrac¢do, entre ou-
tras, ligados a rede Enactus
Brasil. A Enactus é uma orga-
niza¢do nao governamental
americanaqueatuaem 35 pai-
ses e conecta estudantes e em-
presas para o desenvolvimen-
to de projetos baseados nos pi-
lares ESG (ambiental, social e
governanga, na sigla em in-
glés). No Brasil, envolve mais
de 30 mil estudantes de 130
universidades em projetos de
impacto socioambiental, com
apoio de 15 patrocinadores,
entre eles KPMG, Cargill, Su-
mitomo Chemical e Unilever.

DESAFIODUPLO

No Km 1.700, o desafio eradu-
plo: melhorar o ambiente tin-
gidoderoxo—adguainclusive
—e ajudar os moradores a ge-
rarem renda o ano inteiro.

— Foram muitos erros e
acertosaté chegaraoresultado
atual —diz Isabella Bastos To-
ledo, estudante de Engenharia
Quimica que coordenaotime.

Trés projetos desenvolvidos

pelos universitarios deram a
resposta que a comunidade
precisava. E veio exatamente
do carocgo de agai, o grande
problema ambiental. A equi-
pe desenvolveu mudas para
reflorestamento, adubos, tijo-
los e, talvez o mais prosaico, o
p6 de acai que faz as vezes do
de caté. Tudo com o carogo de
acai comomatéria-prima. Ca-
da item tem sua marca regis-
trada: Adubai, Mudai e Coffi.
Com embalagens especial-
mente desenvolvidas pelo
grupo de marketing da Fa-
cimp, os produtos sao vendi-
dos, por enquanto, no entor-
nodacomunidade.

De acordo com a coordena-
dora do time, sé do Coffi siao

Mao na massa: estudantes ajudam produtores a gerar renda com o processamento do caroco do agai no Maranhao

vendidos cerca de 1 mil paco-
tes de pé por més. A rendamé-
dia dos produtores subiu cerca
de 42%, e o lixo diminuiu. Os
moradores ainda ganharam
rede de dguae esgoto, ilumina-
cdopublicaeacessoainternet.
—Nao apareciam no mape-
amento da prefeitura. Sim-
plesmente ndo existiam para o
poder pablico —diz Isabella.
De acordo com Joana Rudgi-
er, presidente da Enactus Bra-
sil hé cinco anos, atualmente
sao 200 projetos em anda-
mento em todo o pais, com es-
pectro bastante diversificado.
Em Minas Gerais, por exem-
plo, estudantes da Universida-
de Federal de Vigosa (UFV)
desenvolveram o projeto Q,

DIVULGACAO
-

—,
i

para aumentar a renda dos
produtores de queijo da regido
do Rio Paranaiba, onde fica o
campus da turma. Ao mapear
aprodugao local, descobriram
que sdo mais de 6 mil produto-
res e que a maioria trabalhava
de forma irregular, sem licen-
cas sanitarias e conhecimento
das técnicas de marketing pa-
rapromover os produtos. Atra-
vessadores compravam quei-
jos por R$ 10 e revendiam por
R$450quilo. Comasmelhori-
as levadas por alunos de Agro-
nomia, Veterinaria, Marke-
ting e Nutri¢ao, entre outros
cursos, arenda média dos pro-
dutores subiu cerca de 74%.
Ndo sdo apenas as comuni-
dades que se beneficiam des-

sa aproximagao com univer-
sitarios. Empresas também
colhem bons resultados, e os
proéprios estudantes tém a
oportunidade de conhecer o
tempo e os protocolos do
mundo corporativo.

— Sempre houve uma gran-
de distancia entre a formacao
académica e o que o mercado
demanda. Com essa experién-
cia, aprendem que cada proje-
to precisa ficar dentro do orca-
mento planejado, tem de ter
métricas e precisa ser susten-
tavel do ponto de vista econd-
mico —diz Leonardo Santos,
atualmente conselheiro da
Enactus Brasil e que acompa-
nhou um projeto de reducdo
de desperdicio de alimentos
quando liderava a 4rea de sus-
tentabilidade do McDonald’s.

IMPACTO NAS EMPRESAS
Flavia Tayama, diretora de
Sustentabilidade da Cargill e
presidente da Fundagao Car-
gill, queapoiaa Enactus Brasil,
diz que nem sempre é possivel
incorporar as inovagoes trazi-
das pelos estudantes, especial-
mente por questoes de escala,
mas observa que “elas sempre
contribuem para nos aproxi-
marmos dos Objetivos de De-
senvolvimento Sustentavel
(ODS)’, das Nagoes Unidas. Ja
adiretora de Recursos Huma-
nos e General Affairs para a
América Latina da Sumitomo
Chemical, Andreade Oliveira,
acredita que um dos grandes
beneficios de trazer os estu-
dantesparadentrodaempresa
é despertar os colaboradores
para a importancia dos proje-
tos de impacto social:

— Tivemos mais de 150
executivos nossos atuando
como mentores dos times,
nesses dez anos de parceria
com a Enactus.

Nos vinhedos, pesquisa faz
a diferenca na producao

Parceria entre institui¢des e vinicolas cria planos
personalizados e favorece a agenda sustentavel
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Em campo. Area reservada para pesquisa da UFSM em vinhedo da Salton no RS
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agenda de sustentabilida-
de, por trazer as empresas

pautas técnicas, tem exigido
uma aproximagao maior com
a academia. No setor de vi-
nhos, esse didlogo ja tem mais
tempo e ajuda a promover a
inovagdo do campo afébrica.

Desde 2011, avinicola Fami-
lia Salton trabalha com a Uni-
versidade Federal de Santa
Maria (UFSM) em experi-
mentos no solo de uma parte
do seu vinhedo em SantAna
do Livramento (RS) para pes-
quisas sobre especificidades
da produgdo de uvas no Pam-
pa, incluindo intera¢do entre
fauna, flora, solo e clima.

—Umdosestudos, e que du-
rou cercade dezanos, resultou
numa cartilha de recomenda-
¢do de adubagao para vinhe-
dos da Campanha Gaticha, ge-
rando maior produtividade,
qualidade e precisdo. Foi com-
partilhado com produtores da
regido — conta Thais Colau,
gerente de Inteligéncia do Ne-
gécio e ESG da Salton.

Aregido da Campanha, pré-
xima as fronteiras com Uru-
guai e Argentina, tem clima

mais seco, inverno mais rigo-
roso, verao mais quente, alta
amplitude térmica e menor
volume de chuvas que a Serra
Gatcha. Isso determina dife-
rencasnosoloetambémotipo
de uva e bebida que pode ser
mais produzido ali. Enquanto
as uvas da Serra Gaticha ama-
durecem com mais acidez e
sao mais propicias para espu-
mantes, as da Campanha sao
melhores para os tintos, mais
aromaticos. Dai aimportancia
de um mapeamento especifi-
co do potencial regional, diz
Gustavo Brunetto, professor
da UFSM que lidera as pesqui-
sas de 30 alunos de graduagao
e pds-graduagao no local.

SENSORES COLHEM DADOS
Sensores nas plantas e em pos-
tes coletam dados sobre clima,
umidade e nutrientes nas vi-
deiras e no solo. O objetivo é
aumentar a produtividade das
plantac¢Ges e reduzir custos.
Ao mesmo tempo, isso pode
contribuir para tragar agoes de
contengdo dos efeitos doaque-
cimento global, que deve afe-
tar o regime de chuvas e trazer
um desafio extraao campo.

— Temos que nos preparar
para nos adaptar as mudancas
climaticas. A valorizagdo de

pesquisas académicas e o uso
de dados devem ser prioridade
—diz Brunetto, revelandoque
o estudo do carbono no solo é
um dos préximos passos.

A Salton também tem par-
ceriacomum grupo de profes-
sores e estudantes do Instituto
de Saneamento Ambiental
(Isam) da Universidade de Ca-
xias do Sul (UCS) para medi-
¢ao do inventdrio de suas
emissoes de gases de efeito es-
tufa (GEE) em suas unidades,
duas gatichas e duas paulistas.

Na produtora de espuman-
tes Chandon, a parceriacom o
Instituto Federal de Educagio,
Ciéncia e Tecnologia do Rio
Grandedo Sul (IFRS) ajudoua
montar uma estratégia de re-
dugdo de uso de herbicidas e a
definir o grupo de plantas que
seriam maisadequadas para fi-
car nas entrelinhas e nas li-
nhas das videiras.

— Ao invés de usar herbici-
da, estudamos a utilizagao de
rogadas —diz Leonardo Cury,
especialistaem inovagaoeviti-
cultura sustentavel do IFRS,
para quem a sustentabilidade
exige empenho das empresas
nolongo prazo. —O maquiné-
rio que a Chandon usa foi im-
portado da Franga e feito sob
medida para se adaptar ao re-
levo do terreno. A empresa
tem que se interessar e ir atras.

Ele cita que estudantes de-
senvolveram uma tesoura que
se autodesinfeta e alimentos
nutritivos a partir de residuos
de uva e maga, como barra de
cereal, mistura de bolo e chas.
(*Ajornalista viajou a convite da
Chandon e da Salton)
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Alennium
O selo do novo

O Alenniurm & um reflexo de quem somos.

Mosso selo identifica os produtos desemvohvidos
corn baixa emissao de carbono, que colabaram

para um mundo mais sustentavel.

Conhegaa nove
zelo do aluminie
sustentivel da CBA

alennium.cba.com.br
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