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E da terra que vem o principal simbolo
TECNOLOGIA de Bento Gongalves. A uva ndo apenas fez
o do vinho o icénico produto da cidade como
> SUCESSAO plantou as bases para o desenvolvimento fa-
DESENVOLVIMENT bril do municipio, com a industria vitivini-
S Rl(J) RAL © ¢ AGRITURISMO cola sendo um dos primeiros cases de suces-
so da conhecida vocagao industrial de Bento.
Ha algumas décadas, o mesmo fruto
oportunizou uma nova diversificagdo de
renda aos agricultores, por meio do enotu-
rismo. Hoje, agricultura familiar, agroin-
dustrias e vinicolas, sejam elas boutique ou
grandes complexos, apresentam a esséncia
Integrantes: do colono que transformou o municipio
Dorval Brandelli (coordenador) numa poténcia economica.
Adelgides Stefenon O continuo desenvolvimento da ativida-
Cedenir Postal de agricola, por meio da tecnologia, da edu-
cagdo e de praticas sustentaveis, configurou-
. . -se no objetivo central desta CT. E preciso
Jaime Milan ;
mapear novos mercados, criar produtos e
José Fernando Protas

incentivar a sucessio rural, de modo a eter-
maSte[an Milton Milan

Claimar Zonta

nizar o continuo desenvolvimento do fruto
Rinaldo Dal Pizzol que desde os primordios de Bento segue

BENTO GONCATEES Thompson Didoné sendo sua maior vitrine.




DIRETRIZES

I. Suplementacao financeira para o ambiente rural

FORCAS FRAQUEZAS

Il. Inovagao e tecnologia como fator de desenvolvimento sustentavel

8 - Infraestrutura de rodovias e estradas vicinais lll. Incentivo a sucessao rural
- imi - Falta de politica de acesso em tecnologia de - .
F Al - Cultura de imigrantes desbravadores s IV. Prospecc¢do de novos mercados consumidores
o T . mecanizagao
T - Know-how vitivinicola e de fruticultura . :
o - Energia - . - .
- - Apelo turistico - Comunicacdo e internet V. Promover a educagcdao como forma de capacitacao dos produtores rurais
2 - Indicacdes geograficas ¢
— ; . - Monocultura nas propriedades - e e
7 - Crescimento dos servigos — » . VI. Incentivo ao associativismo e cooperativismo
w - Instituigdes de ensino e pesquisa - Nao integragédo para frente (falta planejamento de
rodugéo . - - .
(+ 4 - Relag&o de produtor cooperativado produigao) _ . : VIl. Incentivo ao agriturismo e enoturismo
o Educacdo e capacitagio a0 meio rural - Pequena'extensao territorial com topografia
= - desfavoravel
E - Baixa Integracéo entre produtor e industria
~ = Bi— | T e
l. Suplementacao financeira |
= e
para o ambiente rural Gl | &
- Agricult isa . . - = -
gricultura de precnrsgo - Baixa inserg&o associativa POR QUE: o acesso ao crédito precisa ser facilitado para que o produtor tenha ndo apenas poder de reagéo
(7] - Melhoramento genetico - Sucesséo familiar frente a adversidades como condi¢es para investir na propriedade. Reduzir burocracias e garantias é mais
o - Biotecnologias . N ’ do que necessario para que o crédito chegue, principalmente, ao pequeno produtor, com juros baixos, como
4 - Novos produtos (variedades e produtos finais) - Baixa rentabilidade na area rural uma forma de reconhecimento e de incentivo & importancia do agronegécio, uma das bases da economia do
oz Agrituri - Falta de profissionalizagdo do produtor rural pais. Neste sentido, criar formas de subsidio para o produtor local, aos moldes dos fundos de financiamento
E :Aggoi::t:?/iosmo _ Investimentos imobiliarios municipais, como ocorre na area da cultura, por exemplo, € uma alternativa para facilitar o acesso ao crédito.
. - Clima
- Cooperativismo
L - Acesso a novos mercados - Legislacao e burocracia ambiental
ﬂ - Exportaggio - Aumento da concorréncia nacional e internacional O QUE QUANDO COMO
x - Aumento no consumo vinhos e espumantes : gumenctjo eEs ZUStoT E PIEe e Buscar formas de contribuigio dos
- Dependéncia de politicas governamentais i ici
g - Aumento no consumo de sucos F IFt) i e pd - g d d bal 5 (a)égizlltzuar;e fepegtgin el gEiRal S 2022 produtores e colaboradores da
< - Aumento no consumo de produtos naturais ) e?n:urgvoesI:SI ade de fornecedores de embalagens S agroindustria
L. [ Ani <
,l’-:\gr|CLI1Itu_ra orga(r;lca e - Dificuldade de acesso a equipamentos QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades e setor
i - Fortalecimento de agroindustria i
E ~  Busca de novas fontes de financiamento em 2021 Abrir novas relages |ns.t|tu_0|ona|.s g
=) o - : bancarias e buscar a criagédo de linhas de =]
o 2 bancos publicos e/ou privados e continuamente fi . o
o <, inanciamento governamental o
<
% OPORTUNIDADES AM EAGAS QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades e setor 'E-l
= p
3 - 'I.'rabal'har junto a entidades pro'motoras de . Criar estudo de prioridades e conectar 3
(o} 3 financiamentos para desenvolvimento de novas Continuamente R R o)
4 1 . instituicdes de fomento com a industria S
< tecnologias
& < i
ﬁ QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades e setor g
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ACAO 2
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ACAO 4

ACAO 5

Il. Inovacao e tecnologia
como fator
de desenvolvimento sustentavel

POR QUE: a tecnologia tem permitido avangos muito rapidos em um curto espago de tempo em todos as
esferas sociais e em praticamente todos os setores produtivos. Na agricultura, as ferramentas tecnologicas
estdo auxiliando na gestéo, no aperfeicoamento do manejo e até na redugao de perdas por conta das variagdes
climaticas — desde, claro, que o acesso a internet no campo seja bom, o que também facilita a comunicagéo
entre produtores e mercados. Nos institutos de pesquisa, a biotecnologia tem ajudado ndo sé a melhorar a
produtividade como também a desenvolver variedades como novos potenciais comerciais. Estar alinhado a esse
cenario é permitir uma evolugéo de padrées, com crescimento conjunto entre produgéo e qualidade, menos
desperdicio de insumo e menor emprego de esforco fisico na lavoura. Na esteira dos beneficios, também estao
a redugao dos impactos ambientais, ja que a aplicagcao de defensivos € mais localizada, além de cortes nos
custos com servigos, como o de informagdes de mercado, por exemplo, e da possibilidade de instalar sensores
para monitorar a produgao por meio de drones, gerando quantidade significativa de dados para auxiliar no
planejamento e na gestdo da propriedade.

O QUE QUANDO COoMO

Andlise das disponibilidades atuais e das tecnologias
aplicaveis com melhor custo/beneficio e implantagédo
efetiva

Disponibilizar acesso a internet 2021 e
em todas as propriedades rurais continuamente

QUEM: Poder Executivo Municipal, SITE e entidades

Criar um 6rgéo ligado a
Secretara Municipal de Inovagao A partir do cadastro das informacgdes rurais existentes e
e Tecnologia (a ser criada por Até 2022 e das analises de tendéncias de consumo e produgao e do
indicacédo da CT Inovagéao) continuamente setor vinicola e outros potencialmente importantes para o
para compilar informagdes e futuro

disponibilizar ao meio rural

QUEM: Poder Executivo Municipal, SITE e entidades

Incentivar a agricultura de 2021 e Com o incentivo a estudos, aproximagéo de contato com
precisao continuamente novos fornecedores e priorizagao das atividades

QUEM: Poder Executivo Municipal, setor e entidades

Incentivo a novas empresas sustentaveis e criagao de
polos de atratividade de conhecimentos diferenciados

Criar fontes de informagéao e

X Até 2023
conhecimento

QUEM: Poder Executivo Municipal, setor e entidades

Desenvolver cada vez mais a 2021 e Aproximacgao do setor com novas tecnologias e incentivo a
produtividade continuamente pesquisa de produtividade

QUEM: Poder Executivo Municipal, setor e entidades

ACAO 6

ACAO 9 ACAO 8

ACAO 10

I1l. Incentivo a sucessao rural

O QUE QUANDO COMO

Incentivar a busca do
melhoramento genético dos Até 2023
produtos existentes

Aprimoramento de pesquisa e incentivo a novos projetos

QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades, setor e Embrapa

Estabelecer prioridades e incentivar novas agdes
estratégicas

Apoio a biotecnologia e a

) o Continuamente
tecnologia de produtos ecolégicos

QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades, setor e Embrapa

Desenvolver e criar mecanismos
de acesso a novas tecnologias
adaptaveis ao agronegdcio
regional

QUEM: Entidades, setor e Sindicato dos Trabalhadores Rurais

Até 2023 Unindo o setor para o desenvolvimento dessas tecnologias

Incentivar novas tecnologias
produtivas e de desenvolvimento
de produtos inovadores

QUEM: Entidades e setor

Busca de novas tecnologias em fontes sustentaveis
Continuamente e criagdo de condigdes de desenvolvimento de novas
tecnologias produtivas e de gestao

Incentivo a cursos universitarios, criagdo de condi¢gdes
para acesso a novas tecnologias, busca de interagdes
com empresas ja estabelecidas e incentivo ao marketing e
ao desenvolvimento

Fomentar o desenvolvimento de
novas marcas e diferenciagéao
competitiva

Continuamente

QUEM: Entidades e setor

POR QUE: ¢é determinante ao jovem que vive no interior ter renda e qualidade de vida para permanecer no
campo, mas ele também precisa de acesso a formagéo na area e a rede de apoio de entidades do segmento e

do poder publico, que precisam desenvolver politicas acerca da sucessao rural. Em Bento Gongalves, a distancia
cidade/interior € um ponto positivo, pois a proximidade ajuda nos estudos de qualificagdo. Entretanto, &€ importante
que a propria familia debata a sucessao nos negocios, estabelecendo um plano para a transferéncia de gestéo,
de modo a garantir a continuidade dos negécios. O ultimo Censo Agropecuario, realizado em 2017 pelo IBGE

e divulgado em outubro de 2019, mostra que a popula¢do no campo esta envelhecendo no Brasil. Nos ultimos

11 anos, o numero de produtores entre 25 e 35 anos caiu de 14% para 10%, enquanto os com mais de 65 anos
saltou de 18% para 23%. E isso num universo em que 77% do total dos estabelecimentos agropecuarios foram
classificados como sendo agricultura familiar — no RS, esse nimero sobe para 80,5%. Um outro dado preocupante
vem do mesmo IBGE: 30% das empresas familiares conseguem chegar a segunda geragéo, e somente 5%
sobrevivem até a terceira. Estimular a presenga do jovem em seu meio, fazendo com que ele entenda as
oportunidades que tem no campo, pode ser um bom comego, mas € preciso muito mais. Inclui-lo nas decises
também é uma forma de despertar o interesse nas atividades no campo, assim como estabelecer secessées na
propriedade para a continuidade da produgéo, permanecendo com suas vocagdes rurais. Em todo caso, dialogo e
planejamento com antecedéncia sdo importantes para a visao estratégica dos futuros negécios da familia.

O QUE QUANDO COMO

Estabelecer planejamento e implantar

Continuamente ~ i
acoes estratéegicas

Estruturar plano para sucesséo rural

QUEM: Poder Executivo Municipal, setor e convidados
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IV. Prospeccio de novos RES.

V. Promover a educacao como forma de
mercados consumidores CO

capacitacao dos produtores rurais

POR QUE: identificar novos nichos de consumo e outras pragas comerciais significa uma forma de fortalecer

a receita familiar, mas por tras desse conceito também esta a maior possibilidade de diversificar a producéo e
ampliar o aproveitamento das areas de cultivo. Como em qualquer movimento de negdcios, é importante estar
amparado em estudos. Por isso, trazer informagéo de qualidade para o produtor é vital para ele projetar sua
propriedade para o futuro. O mercado procura por produtos novos ou que sejam cultivados por novos manejos,
e estar preparado para as tendéncias de consumo representa chances de negdcios, com a abertura para

mercados até entdo n&do explorados.

POR QUE: o conhecimento é vetor de desenvolvimento humano e de toda a sociedade. Assim, precisa estar
em todos os lugares, seja na forma da educacgao, seja na da qualificagdo. Aproxima-lo do campo, fazendo com
que ele esteja de forma fixa, itinerante ou virtual no interior, € importante para o crescimento pessoal e para o
consequente progresso das comunidades. O conhecimento orienta, aconselha e indica caminhos. A partir dele,
o produtor tem as bases para tomar as melhores decisdes e promover mudangas que tragam mais rentabilidade
nos negacios e mais qualidade de vida para sua familia.

O QUE QUANDO COMO
O QUE QUANDO comMo
_  Estudar a implantagao de centros . Analisando a cultura local e prospectando
L . : o Até 2023 o
2023 e Cursos profissionalizantes em pesquisa e 2 profissionalizantes locais e regionais novas possibilidades futuras
~  Criar centro de pesquisa de mercado : ) . O
2 continuamente incentivo aos estudos de mercado < . o .
& QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades e setor
<
QUEM: Entidades, setor e universidades . . .
. ~ Por meio da criagdo de mecanismos
~  Analisar estrutura atual de educagéao e propor Conti d L ial e do f R
ivo a criac3 3 i 3 O  caminhos de agdes rural, industrial e comercial TS 9 FENE R0 S2IEE] G CO T &
, _ _ L , Incentivo a criagéo ou a aproximacéo < ’ inovagao e treinamento empresarial
o  Analisar potencial de mercados internacionais Continuamente com centros exportadores de produtos p
S agropecuarios QUEM: Poder Executivo Municipal, Entidades, universidades e Embrapa
<
QUEM: Entidades e setores
8 Definir prioridades de ensino tecnoldgico Até 2023 Analise de prioridades e de demandas
Estruturar mecanismos de forga politica S
- Desenvolver nova matriz de produtos em Continuamente local, regional e nacional e analisar < QUEM: Setor e entidades
e funcédo da necessidade de mercado possibilidades junto a entidades da
< agroindustria Criagéo de formas de ensino itinerante
< Ensino itinerante Continuamente com possibilidade de cursos na area de
QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades, setor e Embrapa 2 desenvolvimento de produtos e novas
< tecnologias
QUEM: Setor e entidades
Criar novos clusters produtores, desenvolvendo . Andlise de tendéncias futuras em
~ P g Continuamente .
e produtos hortifrutigranjeiros produtos e servigos
%E)
QUEM: Entidades e setores
o Incentivar agroindustria e novos produtos . Interagcdo com poderes publicos e
. Continuamente
wd Q  sustentaveis mercados de consumo =
<
s g
a QUEM: Entidades e setores a
) S o
= Por meio da interagcdo com poderes =
E publicos locais, regionais e nacionais, E
b 3 Abri . e do incentivo a feiras e contatos com =
= © rir novos canais de distribuicao para . - . - =
> e L Continuamente clientes atacadistas e varejistas, do >
| O hortifrutigranjeiros . . A a
o S, fortalecimento dos canais atuais (camaras 0o
> < frias atacadistas e outros) e da criagédo da >
E central municipal de distribuigéo E
ﬁ QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades e setor g




VL. Incentivo ao associativismo e cooperativismo

POR QUE: a uni&o de pessoas em torno de objetivos comuns tem sido uma das formas mais eficazes para a
sociedade superar adversidades através dos anos. Essa forma coletiva de trabalho segue cada vez mais forte e
atuante nos dias de hoje porque oferece respostas rapidas e eficientes a problemas comunitarios, disseminando,
ainda, valores importantes para a vida em sociedade, como solidariedade e democracia. E agregando forgas,

por exemplo, que os produtores poderao inserir a tecnologia de ponta nas propriedades, como a aquisicao de
equipamentos de uso comum, como fator de competitividade e produtividade. Por meio do associativismo ou do
cooperativismo, também podem identificar outras demandas que sejam comuns e criar estratégias para encontrar
os melhores meios de encontrar as solugdes. Estimular a criagdo dessas organizagoes também significa aumentar
a representatividade do segmento ou da comunidade, abrindo dialogos mais produtivos com o poder publico e
instituicdes de ensino e de crédito e outros organismos ligados a assisténcia técnica e administrativa.

O QUE QUANDO coMo e
Incentivar o cooperativismo quer seja na . — . . o Va e d V e OS
S produgo, na distribuicao (camaras frias Até 2022 Criar associagbes cooperativadas e identificar as OS

e S n i rodutores n istrit
. e logistica) ou na comercializagéo EEEEEEREEE ClEs PReliEEs mes el e APROVALE - RS - BRASIL
<

QUEM: Entidades e setor

Criar associagdes cooperativadas para fomento
e aquisi¢do de equipamentos de ultima geragao,

N Criar uma central de equipamentos Até 2022 pesquisar mercados para localizagao de equipamentos . S At . .

2 disponiveis e fazer sua aquisigdo, bem como definir Vale dos Vinhedos, Patriménio Histérico e Cultural do RS, primeira

< d tili 3 - = g . . . . .
e Denominac&o de Origem de vinhos do Brasil, rota de Enoturismo que inspira

QUEM: Entidades e setor a - _ . .
nas quatro estacdes do ano e defende agdes sustentaveis. Por isso apoia o

Bento+20 em seu plano de futuro para Bento Gongalves.

VIL. Incentivo ao agriturismo e enoturismo

POR QUE: Bento Gongalves é prolifica em cenarios naturais que serviram de base para a implantagéo e o
desenvolvimento da atividade turistica, fazendo do municipio um dos destinos mais procurados por quem visita
o Rio Grande do Sul. Com expertise na area e diante dos constantes aumentos no nimero de visitantes dos
roteiros da cidade — média de 9% ao ano entre 2014 e 2018 —, torna-se atrativo para agroindustrias apostarem
na vertente do turismo como uma forma extra de trazer mais renda para a familia. Além disso, fortalece toda

o cluster do setor ao incorporar novas opgdes para o turista, diversificando a oferta e beneficiando outros
estabelecimentos. Dessa forma, também renova o interesse dos visitantes em voltar para a cidade a fim de
explorar novos lugares e atragdes e trazendo uma nova valorizagéo para a propriedade, bem como novas
expectativas para o desenvolvimento da area rural.

wd

§ O QUE QUANDO cCoMO

[

o Por meio do estabelecimento de um plano estratégico

= - Incrementar agées de . para todos os polos rurais de atratividade (atuais e novos),

4 - . Continuamente R ~ .

w < agriturismo e enoturismo da priorizagdo de agdes e do desenvolvimento de apelos

P 3 < turisticos locais e regionais

E QUEM: Poder Executivo Municipal, entidades, setor, CT Rural e CT Turismo do Bento+20

> cri o 8 L . . -

2z N riar agéncias de promogao . Aproximacéo de agéncias com empresas e interagéo e . e il . )

w ©  para o turismo rural Continuamente fomento do desenvolvimento Ninguém consegue viver a vida do passado.
] < Olhe para frente, que é onde reside o seu futuro.
o

QUEM: Empresas, entidades, CT Rural e CT Turismo
Ann Landers




